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RESUMO

O avango do capitalismo na sociedade trouxe sérias consequéncias, ndo somente para a natureza, mas também para as
pessoas que tiveram que seguir seu ritmo exponencial de producdo que exige constante geragdo de valor, escala e forte
incentivo ao consumismo, motor do sistema. Dentro desta logica, a indlstria téxtil gera altos lucros para as
megacorporacdes de moda através de um modelo de negocios que surgiu nos anos 90: o fast fashion, que consiste em
priorizar a producdo e distribui¢do de forma extremamente rapida de pegas de roupa, se baseando nas tendéncias do
momento. O custo ambiental, social ¢ econdmico torna-se claro quando analisamos sua capacidade altamente destrutiva
na vida dos trabalhadores envolvidos, no uso dos recursos naturais € no vicio que promove ao consumir cada vez mais
pecas. Por esse motivo, este trabalho busca expor os impactos negativos dessa pratica, relacionando suas caracteristicas
com os conceitos de sustentabilidade e responsabilidade social empresarial. Para isso, a pesquisa sera de natureza basica
e de abordagem qualitativa, quanto aos objetivos, serda descritiva e exploratoria, e quanto aos procedimentos, sera
bibliografica.
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1. INTRODUCAO;

A crescente industrializagdo global capitalista intensificou o ritmo de consumo de itens que,
segundo as propagandas que nos bombardeiam, sdao absolutamente necessarios para nossa
realizagdo pessoal. Essa dindmica provocou um grande aumento de lucratividade para as
organizagdes, mas fortaleceu uma cultura na qual hé a desvalorizagdo dos itens adquiridos, de forma
que os descartamos quando a satisfagcio momentanea passa, € adquirimos novamente em seguida.
Neste ciclo, as empresas nao se preocupam com a real consequéncia de seu marketing agressivo e
na forma adequada de tomar responsabilidade pelo descarte gerado pelos clientes.

A industria da moda ¢ uma das que mais perpetuam a influéncia do consumismo global, e
hoje ocupa a segunda posi¢do no ranking de industrias mais poluentes do planeta. Por esse motivo,
este trabalho ird expor os danos realizados pela modalidade de negodcios inserida nessa industria que
mais contribuiu para esse ranking: o fast fashion, que busca disponibilizar as tendéncias de moda da
forma mais rapida possivel, que irdo ser substituidas por outras na cole¢do seguinte, em cerca de 3 a
4 semanas, e assim sucessivamente. Apesar de seu surgimento nos anos 90, seu alcance agravou-se

drasticamente com a expansao das redes sociais € e-commerce.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Para prosseguir com este trabalho, segundo Loépez (2020), ¢ importante ressaltar que os



paises europeus e suas colonias de povoamento ainda tém uma vantagem sobre outros territorios
que serviram como colonias de exploragdo na Era do Descobrimento entre os séculos XV e XVIIL.
As extragdes de riquezas naturais de outros paises também serviram como matéria-prima e
possibilitaram que a Europa se tornasse muito rica dentro da logica mercantilista, ¢ mais tarde,
capitalista. Devido a essas bases, a indistria da moda comegou dentro de uma logica colonialista e
monopolista, muito parecida com a que temos hoje.

Entretanto, de acordo com Ferreira (2017), com a ascensdo ¢ desenvolvimento do
capitalismo, a sociedade passa a basear-se totalmente ao redor do consumo. Pela influéncia
estrutural, as pessoas comecaram a comprar objetos em excesso, o que vai além de satisfazer seu
proprio bem-estar, provocando uma grande geragao de residuos solidos e aumento do desperdicio.

De acordo com Andrade (2009), a influéncia do consumo de roupas prontas para as grandes
massas foi catapultada no periodo pos-guerra, em 1949, quando o estilista J.C. Weil cunhou a
expressao "prét-a-porter", que significa "pronto-para-vestir". Foi a partir deste ano que o vestuario
que nao era feito sob medida tornou-se popular.

Entretanto, conforme exposto por Coutinho e Kauling (2020), com o surgimento do fast
fashion por volta dos anos 90, o consumismo na moda se tornou mais evidente do que nunca na
historia, visto que consiste em um modelo de negocios que foca em atender as novas tendéncias de
moda o mais rapido possivel, com o menor custo possivel. As pecas sdo baratas devido ao trabalho
mal remunerado, muitas vezes andlogo a escraviddo, e a baixa qualidade das pecas, que nao sao
muito duraveis e, portanto, mais propensas a serem descartadas.

Antes do advento da moda rapida, conforme Coutinho e Kauling (2020) expdem, o
fornecimento de roupas trabalhava em uma base sazonal, como primavera-verao ou outono-inverno.
No ritmo tradicional da produgdo sazonal, cada colecdo leva cerca de dois anos para ser construida,
enquanto a moda rapida produz 52 colegdes por ano. Segundo o documentario The True Cost
(2016), a sociedade contemporanea consome 80 bilhdes de artigos de vestuario por ano, um
aumento de 400% em comparacao com a década de 1990.

Entendendo o modelo simplificado de producao explicitado por Baugh (2018), é possivel
perceber que a industria té€xtil envolve agricultura, produtos quimicos, transporte, tecnologia da
informacao para a integragdo de sistemas de inventario e pedidos, € maquinas e equipamentos que
fornecem a infra-estrutura para as pecas de vestuario a serem produzidas. E uma cadeia de
fornecimento cada vez mais complexa no contexto da globalizagdo, envolvendo diversas empresas
em todo o mundo em sua operagao.

Ainda segundo Baugh (2018), a producao de roupas com fibras sintéticas e artificiais, como
por exemplo o poliéster, possui menor custo em comparagao com as fibras naturais. Dessa forma, o

fast-fashion usa o poliéster como principal componente de suas pecas, que consiste em um material



que libera microplasticos no processo de lavagem e ndo se dissolve na natureza. Também ¢ muito
utilizado para fabricar roupas que mesclam fibras naturais com sintéticas para baratea-las, o que
dificulta a reciclagem da peca devido a mescla de materiais.

Segundo a defini¢do de Boff (2002), a sustentabilidade consiste em um conjunto de
processos e acdes para proteger a integridade do planeta, seus ecossistemas, sua diversidade e
caracteristicas que permitem a reproducdo da vida e as condi¢cdes para que os seres humanos
continuem a existir como civilizagdo. Apesar deste foco no meio ambiente, a sustentabilidade inclui
atualmente trés pilares principais para que algo seja considerado verdadeiramente sustentavel:
ambiental, social e econdmico. Tal nivel de producdo e consumo ¢ totalmente contrario a

sustentabilidade.

3. MATERIAL E METODOS

A abordagem serd qualitativa, visto que ird analisar conceitos sobre sustentabilidade e fast
fashion, estando relacionada, segundo Prodanov e Freitas (2013), com a descri¢do e compreensao
de um fendmeno nao mensurdvel em nameros. Ainda segundo os autores, sua natureza sera basica,
pois ira gerar conhecimentos que poderdo ser utilizados em pesquisas no tema da sustentabilidade e
promogao de praticas gerenciais mais coerentes com a Responsabilidade Social Empresarial.

Quanto aos objetivos sera descritiva e exploratoria, visto que, segundo Gil (2002), possui a
finalidade de relatar as caracteristicas de determinada populacao, fendmeno, ou estabelecer relagoes
entre varidveis a0 mesmo tempo em que procura tornar o problema mais explicito. Quanto aos
procedimentos, de acordo com Gil (2002), a pesquisa serd bibliografica, pois se baseara em material

jé elaborado, principalmente se tratando de livros e artigos cientificos.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Preliminarmente, em resposta a estes problemas, segundo Stefko e Steffek (2018), a moda
ecologica procura preservar os ciclos das fibras naturais orgénicas, a fim de propor pecas de maior
qualidade e durabilidade, exigindo que toda a cadeia de producdo seja sustentavel e que os
trabalhadores envolvidos sejam bem compensados. Desta forma, o conflito entre moda rapida e
moda ecolodgica ¢ explicitado, devido a natureza exploratéria dos recursos do fast-fashion em
oposicao a tentativa de reparacdo ambiental e social da proposta da moda ecolégica.

Por outro lado, as empresas perceberam que, para sobreviver, precisam se adaptar as
exigéncias dos consumidores que buscam uma ética empresarial, pois a mentalidade estd mudando
com o tempo. De acordo com Stefko e Steffek (2018), a informagio estd mais democratizada e
disponivel atualmente, acompanhado ao acesso da populacdo a um nivel superior de educagdo.
Portanto, o niumero de pessoas repensando o consumo continua a crescer rapidamente.

Segundo Tendrio (2015), a responsabilidade social empresarial compreende que as empresas



estdo em um ambiente complexo, em que suas agdes podem acarretar em mudangas nos agentes
econdmicos, na comunidade e na qualidade de vida das pessoas. Por esse motivo, ¢ insuficiente que
o esfor¢o da organizagdo se baseie em agradar os acionistas, se fazendo necessario atender os
objetivos sociais no plano de negocios para integrar a empresa a sociedade, atendendo a melhoria da

qualidade de vida da populagao.

5. CONCLUSOES

A indtstria da moda propds esse novo modelo para seguir o ritmo de consumo e
informacdes cada vez mais rapidas na sociedade, sem se atentar aos danos causados as pessoas € a
natureza. Conforme os consumidores passam a ser mais exigentes com as praticas éticas feitas pelas
organizagdes, uma mudanga de paradigma é necessdria para a sobrevivéncia no futuro, tanto

mercadologica quanto da espécie humana.
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