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RESUMO

As bebidas gaseificadas sdo definidas como bebidas ndo alcodlicas, gaseificadas com diéxido de carbono, saborizadas e
aromatizadas, obtidas a partir da dissolucdo entre a 4gua potével, aglcar e outros ingredientes. Este trabalho é um relato
de pesquisa e 0 objetivo deste trabalho foi realizar o teste do gosto ideal e sabor de uva ideal de refrigerantes sabor uva e
intencéo de compra. Foram utilizadas seis amostras comerciais de refrigerantes sabor uva com formulagdes diferentes. O
teste foi realizado utilizando métodos afetivos e 120 consumidores, sendo eles 46 do género masculino com idade média
de 15 a 31 anos e 74 do género feminino com a idade média entre 15 a 41 anos. Os resultados obtidos indicaram que a
amostra F obteve maior frequéncia de intencdo de compra positiva e a amostra D obteve a maior frequéncia de intengdo
de compra negativa. Em relacdo ao sabor de uva ideal e ao gosto doce ideal, as amostras C, D, E e F sdo as que
apresentaram sabor de uva mais préximos do ideal. As amostras A e F foram as que apresentaram gosto doce mais
préximos do ideal.
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1. INTRODUCAO

De acordo com o DECRETO N° 6.871 DE 4 DE JUNHO DE 2009, bebida gaseificada é
obtida pela dissolugdo em agua potavel, de suco ou extrato vegetal de sua origem, adicionada de
acucar. Além de que as bebidas gaseificadas de laranja, tangerina e uva devem conter
obrigatoriamente, no minimo dez por cento em volume do respectivo suco na sua concentracao natural
(Brasil, 2009).

Através do cuidadoso desenho das formulagdes de alimentos, o sucesso do produto no
mercado pode ser garantido. Portanto, a industria alimenticia tenta identificar e satisfazer as
necessidades dos consumidores por seus produtos por meio da andlise sensorial, pois s6 assim eles
poderéo sobreviver em um mercado cada vez mais competitivo (Carneiro, 2001).

Dessa forma, os testes de aceitacdo descrevem os desejos dos consumidores de adquirir o
produto em estudo e pode por fatores ndo sensoriais como seu padréo de vida e base cultural variar.
Esses parametros tém potencial de exibir respostas diferentes diante de diversos fatores, como por
exemplo o preco, o conjunto desses fatores influencia diretamente na aceitacdo ou ndo do produto por

parte dos consumidores (Teixeira, 2009).
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Por outro lado, a intencdo de compra é influenciada por caracteristicas sensoriais, como 0
preco, pela conveniéncia e pelo marketing da amostra estudada, gerando, assim, a partir das

caracteristicas sensoriais e ndo sensoriais, uma certa decisdo de compra (Walter et al., 2010).

Pois apesar do papel representativo da industria de bebidas na economia brasileira, é dificil
encontrar informaces sobre a intencdo de compra de diferentes marcas de produtos desse segmento.
Nesse sentido, este trabalho visa contribuir para diminuir essa falta de informagéo, apresentando
visOes sobre a intencdo de compra de 6 marcas diferentes de bebidas gaseificadas sabor uva. Por fim,
este trabalho esté estruturado para rastrear a intencdo de compra entre as marcas.

2. MATERIAL E METODOS

Para a realizacdo das analises foi utilizado o teste do ideal e intencdo de compra. O teste ideal
é a comparagdo das amostras com o que os consumidores acham ideal. Foram analisadas 6 marcas de
refrigerantes sabor uva, envasados em embalagem PET de 2L, adquiridas em supermercados das
cidades de Inconfidentes e Ouro Fino, no estado de Minas Gerais. O teste sensorial foi realizado no
Instituto IFSULDEMINAS - Campus Inconfidentes, em salas adaptadas com cabines individuais. A
analise foi realizada com 120 consumidores, sendo eles 46 do género masculino com idade média de
15a 31 anose 74 do género feminino com idade média de 15 a 41 anos. Os consumidores participaram

voluntariamente, sendo o convite realizado através das redes sociais e convites verbais.

Os refrigerantes sabor uva foram escolhidos conforme disponibilidade de venda,
acondicionados em sua embalagem original em refrigerador na temperatura aproximada de 2°C +

6°C até o momento do inicio de realizag&o do teste.

As amostras foram codificadas com nameros de 3 digitos aleatérios e servidas balanceadas e
nomeadas de A a F (Macfie et al., 1988).

A intencdo de compra dos refrigerantes foi analisada usando uma escala de cinco pontos com
uma variac¢ao de “certamente compraria” e “certamente nao compraria” (Meilgaard et al., 1999).

O gosto doce ideal do refrigerante de uva, foi realizado um teste ideal com uma escala
heddnica de nove pontos e seus extremos apresenta “extremamente mais doce que o ideal” e

“extremamente menos doce que o ideal” (Meilgaard et al., 1999).

Para a anélise do sabor de uva ideal do refrigerante de uva, foi realizado o teste ideal com uma
escala hedonica de nove pontos com seus extremos “sabor de uva extremamente maior que o ideal”

e “sabor de uva extremamente menor que o ideal” (Meilgaard et al., 1999).



3. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados do teste do ideal para o gosto doce e sabor de uva foram obtidos atraves da Analise
de Variancia (ANOVA) e pelo teste de Tukey a 5% de probabilidade utilizando Software Sensomaker
desenvolvido por Pinheiro et al. (2013). Estes estdo dispostos na Tabela 1, na qual apresenta-se os
valores das médias e desvio padréo, além das diferencas entre as amostras.

Tabela 1 - Valores médios, desvio padrao e teste de Tukey para o teste do ideal das amostras de

refrigerantes sabor uva.

Amostra Sabor De Uva Ideal Gosto Doce
Ideal
A -0,33=1,68"¢ -
0,61+1 830
B 037158 0,9141.85"
C 0,05+1 8620 -
: e 0,92+] F4be
D 0.16=2 4528 '
: T 1,54=+1.82¢
+1 7Qab -
E 0.31=1.7822 0,861 44"
F 0,731,710 0,13=1,62¢

= Medias seguidas por pelo menos uma letra igual, numa mesma coluna, naoc
difere entre 51 ao nivel de 5% de significancia (p= 0,08) pelo teste de Tukey.

Fonte: Autoral, 2022.

Em relacdo ao atributo sabor de uva, a amostra C apresentou a média mais proxima da
idealidade, ndo diferindo das demais. Em relacdo ao gosto doce, a amostra F teve a média mais
préxima de zero, ndo diferindo da amostra A. As distribui¢cdes de frequéncia dos resultados de
intengdo de compra do refrigerante de uva foram representadas por um histograma gerado pelo
software Excel. Na Figura 1 abaixo, estdo dispostas as informac6es de Distribuicdo da frequéncia de
respostas de intencdo de compra das amostras de refrigerantes.

Figura 1 - Distribuicéo da frequéncia de respostas de intencdo de compra das amostras

de refrigerantes sabor uva.
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Os resultados de intengdo de compra demonstraram que as amostras de refrigerantes sabor
uva das marcas F e A obtiveram as maiores frequéncias de intencdo de compra positiva,

correspondendo aos termos “Certamente compraria” e “Provavelmente Compraria” totalizando 54%
e 46%, respectivamente.

A amostra da marca C apresentou maior frequéncia (34,5%) de indecisdo na intencdo de
compra representada pela frase “Talvez compraria”. Seguida pela amostra da marca B (34%). A
amostra da marca D apresentou maior frequéncia de intencdo de compra negativa, que corresponde
as atitudes de compra ‘“Provavelmente ndo compraria” e “Certamente n3o compraria”,
correspondendo a 32,5% e 36,5%, respectivamente.

4. CONCLUSOES

Através dos resultados obtidos é possivel recomendar a estas marcas a aplicacdo do teste do
ideal para formulacéo de seus produtos, pois para os atributos gosto doce, as mesmas apresentaram
valores distintos do ideal. Atitude que beneficiaria a aceitabilidade de seus produtos. Além disso, 0s
resultados alcancados indicaram que a amostra F de refrigerante sabor uva foi a que obteve maior
intencdo de compra positiva. Ja a amostra D apresentou maior frequéncia de intencGes de compra

negativa.
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